
Bewijs 

Houden de feiten stand? 

Zoek in je bericht naar 
informatie die je kunt 
controleren: 
• Namen 
• Getallen 
• Plaatsen 
• Documenten/

onderzoeken

Bron 

Wie heeft dit gemaakt en 
kan ik hem/haar/hen 
vertrouwen? 

Speur naar wie het 
verhaal heeft gemaakt of 
bewerkt. 
• Auteurs 
• Uitgevers/wie het 

gepubliceerd heeft 
• Wie het betaald heeft 

(financiers) 
• Wie het bewerkt heeft 
• Social media 

gebruikers

Context 

Wat is het ‘grotere 
plaatje’? 

Denk na en ga na of dit 
het hele verhaal is en 
neem daarbij alles in 
overweging wat 
‘eromheen’ staat. 
• Actuele 

gebeurtenissen 
• Culturele trends 
• Politieke doelen 
• Financiële druk

Publiek 

Op welk publiek is je 
bericht gericht? 

Zoek naar ‘bewijs’ van 
pogingen om specifieke 
groepen of soorten 
mensen aan te spreken. 
• Gebruikte 

afbeeldingen 
• Presentatietechnieken 
• Taalgebruik 
• Inhoud

Doel 

Waarom is dit bericht/
artikel gemaakt? 

Zoek naar aanwijzingen 
voor de motivatie. 
• Doel van wie het 

gepubliceerd heeft 
(uitgever) 

• Overtuigende taal of 
beelden 

• Tactieken om geld te 
verdienen 

• (Verborgen) agenda’s 
• Aansporingen om iets 

te doen, ergens lid 
van te worden etc.

Uitvoering 

Hoe is de informatie 
gepresenteerd? 

Denk na over hoe de 
manier waarop het 
gemaakt is de impact 
beïnvloedt. 
• Stijl 
• Grammatica 
• ‘Toon’ van de tekst 

(heel formeel of juist 
heel joviaal) 

• Afbeeldingskeuze 
• Lay-out


