Thema’s Maatschappijleer

voor VMBO

KGT
Werkboek 2017-2018
ANTWOORDENBOEK VOOR LEERLINGEN

Inleiding

Dit is het antwoordenboek voor leerlingen behorende bij het werkboek Thema’s Maatschappij​leer voor VMBO 2017 – 2018 KGT-niveau.
Dit antwoordenboek heeft de volgende uitgangspunten:

· Het is bedoeld om in de klas uit te delen, zodat leerlingen zelf hun antwoorden kunnen nakijken.

· De antwoorden zijn -in vergelijking met de Docentenhandleiding I- ontdaan van alle opmerkingen, uitleg, toelichtingen en illustraties. Het is zo gemaakt dat de leerling zo snel mogelijk kan zien of zijn antwoord juist is.

· Vragen en opdrachten waarin wordt gevraagd naar een mening van de leerling, of waarin leerlingen iets moeten beschrijven uit hun eigen situatie, krijgen als standaardantwoord ‘Eigen uitwerking leerling’.
· Er is naar gestreefd de antwoorden per hoofdstuk op één A4-tje te laten passen.

· Voor sommige vragen was het antwoord nog niet bekend op het moment van plaatsen op de docentenportal. Denk bijvoorbeeld aan de vragen over de actuele politieke situatie. We zorgen ervoor dat de antwoorden op deze vragen worden aangepast op het moment dat de situatie is gewijzigd. De aangepaste versie staat dan op de portal.

Deze uitgave is uitdrukkelijk alleen bedoeld voor intern gebruik op uw school. 

Media

H1 Media en communicatie
1.
Als je stil bent, geef je non-verbale informatie door.
2.
Voorbeeldantwoord:

●
Een voorbeeld van verbale, tweezijdige, persoonlijke communicatie is: kletsen in een groepje in de pauze, een klassengesprek, chatten of een wedstrijdbespreking van je sportteam.

●
Een voorbeeld van non-verbale, eenzijdige, massale communicatie is: een verkeersbord, schilderij of standbeeld.

3.
Non-verbale communicatie, want de spelers zeggen niets over de kaarten die ze hebben.

4.
Geen voorbeeld van een massamedium is 
een ansichtkaart of een brief.

5.
Voorbeeldantwoord:

Ik kijk graag naar DWDD omdat dat programma een leuke mix van nieuws en ontspanning heeft.

6
Informatie:
de film La La Land draait in de bioscoop met Ryan Gosling en Emma Stone in de hoofdrollen.

Zender:
de filmmaatschappij en de bioscoop.
Middel:
de poster.

Ontvanger:
iedereen die de poster ziet hangen.
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	Situatie A:

situatie 6, 8
	Situatie B:

situatie 2
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	Situatie C:

situatie 5, 7
	Situatie D:

situatie 1, 3, 4


8
A
Communicatie via Facebook is PERSOONLIJK / MASSAAL.
B
Ze gebruikte de media bij het vormen van haar identiteit. Laura vertelde dat ze eerst iets leuks wilde posten (‘laten zien wie ze wilde zijn’) en besloot toen de waarheid te vertellen (‘laten zien wie ze is’). 

Of: Ze gebruikte de media voor ‘Kennis en nieuws’. Laura legt uit wat er met haar aan de hand is en geeft tips aan mensen die wellicht in dezelfde situatie zitten.

C
Voorbeeldantwoord:

Bij veel berichtjes wordt commentaar geplaatst. Als dat negatief is, kun je je daardoor ongelukkig voelen.
Of: Als je geen of weinig commentaar krijgt op je berichtjes, kun je je daardoor alleen en ongelukkig gaan voelen.

Of: Als anderen veel meer vrienden op sociale media hebben dan jij, kun je je daardoor alleen en ongelukkig gaan voelen.

9
Voorbeelduitwerking:

a. mobieltje; ontspanning


b. lesboek; kennis


c. laptop; ontspanning


d. mobieltje/iPad; nieuws


e. mobieltje; contact


f. mobieltje/iPad; laten zien wie je bent


g. mobieltje; nieuws


h. mobieltje/iPad; kennis


i. iPad/pc/laptop; kennis
10
A
Voorbeeldantwoord:

Selfies maken deel uit van je identiteit. Je wilt laten zien wie je bent of wat je wilt zijn.

B
Voorbeeldantwoord:

Door selfies kan een nepwereld ontstaan waarin alleen leuke dingen bestaan en alles perfect lijkt. De druk om daaraan te voldoen is enorm.
Media

H2 Soorten media

1.
Voorbeeldantwoord:

Het verhaal van Nina geldt voor VRIJ VEEL jongeren, omdat heel veel jongeren hun telefoon altijd bij de hand hebben.
2.
Eigen uitwerking leerling.

3.
Voorbeeldantwoorden:

-
Een flink aantal ouderen heeft geen computer.
-
Een krant kun je overal lezen. 
-
Veel mensen vinden van papier lezen prettiger dan van een beeldscherm.
-
In een krant wordt het nieuws uitgebreider behandeld.

4.
Doelgroep van SLAM!: jongeren die van dancemuziek houden en veel online zijn.

5.
Voorbeeldantwoorden:

-
Een tijdschrift heeft minder medewerkers, dus zijn er minder vaste kosten.

Een krant verschijnt elke dag, daar zijn meer mensen voor nodig en dus zijn er meer kosten.

-
Een tijdschrift is duurder dan een krant. De makers verdienen er per verkocht exemplaar dus meer aan.

-
Een tijdschrift heeft verhoudingsgewijs veel meer advertenties dan een krant. Die advertenties leveren geld op.

6.
Voorbeeldantwoorden
-
President Trump van de Verenigde Staten.

-
Vluchtelingenopvang in de Europese Unie. 

-
De Brexit.

-
Wereldwijde aanslagen.

7.
Voorbeeldantwoord:

Hierdoor zorgt de overheid ervoor dat er niet alleen maar populaire sport- of amusementsprogramma’s worden uitgezonden. Zij zorgen hiermee voor pluriformiteit in de media.
8.
Voorbeeldantwoord:
Door pluriformiteit is er heel veel informatie over veel verschillende onderwerpen beschikbaar. Mensen kunnen dan kiezen wat ze informatief of interessant vinden.

9.
Voorbeelduitwerking:

-
Kijken of er ook op andere media berichten over de relatie staan. 

-
Kijken op instagram.com/dionne_stax of twitter.com/humbertotan. 

10
A-B Voorbeelduitwerking:

Gratis landelijke krant: 1., 2., 8


Kwaliteitskrant: 3., 7.
C
Voorbeeldantwoord:

●
Bij een gratis krant horen artikelen die interessant zijn voor heel veel lezers.

Een brede doelgroep dus. Vaak zijn dit berichten over bekende Nederlanders of berichten over sport en criminaliteit.

●
Bij een gratis krant horen geen ingewikkelde berichten.

Dus geen lange berichten over de economie en/of de politiek in andere landen.
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1
Mannen, 16-40 jaar.

2
Vrouwen, 30+.
3
Photoshop-gebruikers, 16-80 jaar.

4
Meisjes, 10-16 jaar. 

5
Kinderen, 10-16 jaar.
12


A
	
	Publieke omroepen
	Commerciële zenders

	1.
Inkomsten 
	ALLEEN UIT RECLAME / VAN DE OVERHEID
	ALLEEN UIT RECLAME / VAN DE OVERHEID

	2.
Programmering
	AAN REGELS GEBONDEN / VRIJ
	AAN REGELS GEBONDEN / VRIJ

	3.
Reclame
	WEL / NIET TIJDENS PROGRAMMA’S
	WEL / NIET TIJDENS PROGRAMMA’S


B
Commerciële zenders willen winst maken, publieke omroepen besteden hun hele budget aan het maken van programma’s.

13
Voorbeeldantwoorden:

Logo 3 hoort er niet bij omdat RTL 4 een commerciële zender is, de andere drie zijn publieke omroepen.

Of:

Logo 2 hoort er niet bij omdat BNN zich speciaal richt op de doelgroep jongeren, de andere drie hebben een veel bredere doelgroep, namelijk jong en oud.
14
A
De meest bekeken zender is NPO 1 en dat is een PUBLIEKE omroep.

B
Hoge kijkcijfers trekken adverteerders. Van die inkomsten moeten commerciële omroepen het hebben, want zij krijgen geen subsidie.

*
C
Sportuitzendingen worden altijd heel goed bekeken. In een top tien van kijkcijfers staan vaak alleen maar sportwedstrijden. Een top tien zonder sport geeft dus een beeld van de ‘normale’ populairste programma’s.

Media

Verslaafd aan sociale media

15
Voorbeelduitwerking:

De tekening gaat over: een groep mensen die bezig is met hun telefoons / tablets. Ze zitten met hun rug naar elkaar toe en letten helemaal niet op elkaar.

De tekenaar wil zeggen dat: de sociale media helemaal niet sociaal zijn, want de mensen zijn allemaal met zichzelf bezig.

Ik vind: dat de tekenaar geen gelijk heeft, want de mensen zijn juist heel sociaal: ze communiceren met hun vrienden.

Ik vind: dat de tekenaar gelijk heeft, want mensen zijn alleen maar bezig met hun eigen kringetje van vrienden en interesseren zich niet meer voor de samenleving / de wereld om hen heen.

16
A-C
Eigen uitwerking leerling.

17
A-B Eigen uitwerking leerling.
Media

H3 Nieuws

1.
Voorbeeldantwoorden:

-
Het is een bijzonder nieuwsfeit.

-
Het gebeurt dichtbij.

-
Veel mensen vinden het interessant.
-
Het is belangrijk voor de samenleving.

2.
Een krant komt aan nieuws door:

-
journalisten van de krant die zelf naar nieuws zoeken of tips krijgen;

-
persberichten van personen of organisaties;

-
nieuws van persbureaus over te nemen.

3.
De doelgroep van de Volkskrant vindt de baby van Hazes geen interessant nieuws, de doelgroep van De Telegraaf wel. 

4.
Bij nieuws op internet:

-
is de bron van de informatie vaak onduidelijk;
-
gaat het vaak om meningen en niet om feiten.

*
5.
De journalist geeft in de kop ‘Veel te lichte straf voor zware crimineel’ zijn mening. Dat hoort hij niet te doen. 
*
6.
Voorbeelduitwerking:

Bij hoor en wederhoor laat een journalist beide partijen aan het woord. Dus als de gemeente een café heeft gesloten, vraagt hij een woordvoerder van de gemeente én de eigenaar van het café om hun mening.

*
7.
a.
Zij wil met haar foto’s politici beïnvloeden zodat die iets doen tegen oorlogen. Ook wil ze mensen met haar foto’s laten zien wat er in de wereld gebeurt.

b.
Voorbeelduitwerking:

Niet betrouwbaar, want de fotograaf kiest zelf wat hij wel en wat hij niet laat zien.

8.
Eigen uitwerking leerling.
9
Foto 1 gaat over
De ernstig zieke Tijn (6) die tijdens de actie Serious Request 2,6 miljoen euro 
ophaalt door mensen te vragen voor geld hun nagels te lakken.
Foto 2 gaat over
Mensen die in het centrum van Manchester bloemen leggen na de aanslag in de stad na een concert van Ariana Grande.

Foto 3 gaat over
Jesse Klaver van GroenLinks die viert dat zijn partij 14 zetels bij de Tweede Kamerverkiezingen heeft gehaald.

*
10


	Nieuwsselectie
	b.
	De keuze van een journalist om een bericht wel of niet op te nemen.

	Nieuwsbron
	d.
	Persoon of instelling die informatie heeft.

	Persbureau
	e.
	Verkoopt nieuws.

	Persbericht
	a.
	Informatie die door personen of organisaties verspreid wordt.

	Hoor en wederhoor
	c.
	De journalist interviewt alle partijen.


*
11
A
Hoor en wederhoor.

B
Feiten vermelden.

C
Voorbeeldantwoorden:

Het bericht op andere nieuwsbronnen opzoeken; het bericht checken op de website of een sociale-media-account van de bekende Nederlander.
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	Waar
	Niet waar

	
	
	

	1.
Het is raar dat dit bericht in de krant heeft gestaan, want het is niet
	
	
	
	
	X
	

	actueel.
	
	
	
	
	
	

	2.
Het bericht stond niet op de voorpagina, omdat het geen gevolgen heeft
	
	X
	
	
	
	

	voor Nederland.
	
	
	
	
	
	

	3.
Het bericht is niet betrouwbaar, want er wordt geen informatiebron
	
	
	
	
	X
	

	genoemd.
	
	
	
	
	
	

	4.
De journalist vermeldt in dit bericht alleen feiten, niet zijn eigen mening.
	
	X
	
	
	
	


Vind jij dat dit artikel op de voorpagina van een krant thuishoort?

Voorbeelduitwerking:

JA, omdat het veel meer mensen raakt dan veel ander nieuws.

NEE, omdat veel lezers geen interesse hebben in de narigheid van mensen in andere werelddelen.

13
A
De zinnen:

-
“… zo te zien loopt de schade in de miljoenen.”

-
“De brandweer, volgens ons niet de snelste brandweerploeg van Nederland …”

-
“… in het lelijke en zwaar verouderde bejaardencentrum in de buurt van het winkelcentrum.”

B
Nee, want:

-
de omwonende heeft hoogstwaarschijnlijk geen kennis van zaken;

Als dat wel zo was, dan had de journalist dat gemeld, bijvoorbeeld omdat de omwonende iemand zag wegrennen vlak voor de brand ontstond.

-
het is niet duidelijk op welke feiten zijn oordeel gebaseerd is.

C
Voorbeelduitwerking:

ZAANSTAD – In Krommenie heeft een grote brand zaterdag een winkelcentrum in de as gelegd. Niemand raakte gewond, maar de schade is aanzienlijk. De brandweer gaf om 15.00 uur het sein ‘brand meester’.

Het vuur ontstond rond 05.00 uur in een slagerswinkel en sloeg snel over naar andere winkels, waaronder een elektronicazaak en een stomerij.

Ongeveer 30 omwonenden werden opgevangen in het bejaardencentrum in de buurt van het winkelcentrum. Over de oorzaak van de brand heeft de brandweer nog geen mededeling gedaan.

Media

H4 De invloed van de media

1.
Je beeld van iets of iemand wordt vooral bepaald door wat je ziet en hoort in de media. Als de media vooral berichten over rellende voetbalsupporters, ontstaat misschien het vooroordeel dat alle voetbalsupporters agressief zijn. 

2.
De media hebben GEEN macht, want je kiest zelf wat je wilt zien en wilt horen.

3.
De maatschappelijke functie bestaat uit:

1.
de informatieve functie;

2.
de controle- of waakhondfunctie;

3.
de socialiserende functie.

4.
a.
De controle- of waakhondfunctie.

b.
Die journalisten slaan alarm (net als een waakhond) als zij misstanden in de politiek tegenkomen. Of: Journalisten lopen rond en controleren of alles goed gaat; zo niet, dan slaan ze alarm.

5.
De informatieve functie, want DWDD laat het publiek kennismaken met een artiest of een muziekstijl.

6.
Je zorgt ervoor dat de media minder invloed op je hebben door:

-
er geen of weinig gebruik van te maken;

-
verschillende bronnen te gebruiken.

7.
De machthebbers willen graag een positief beeld van hun dictatuur geven. Door persvrijheid en vrije meningsuiting kan dat positieve beeld in gevaar komen, omdat ontevreden burgers dan kritiek mogen geven. Dat kan andere burgers ook kritisch maken.

8.
Eigen uitwerking leerling.

9
Voorbeelduitwerking:

	Functie
	Voorbeeld tv-programma, site, krant of tijdschrift
	Uitleg

	Informatieve functie
	NOS Journaal / RTL Nieuws
	Beide programma’s geven actueel nieuws over gebeurtenissen in Nederland en de wereld.

	Controle- of waakhondfunctie
	Journalisten die een declaratieschandaal bij een gemeente ontmaskeren
	Politici horen zich keurig te gedragen. Als zij oneerlijk zijn met declaraties, misbruiken zij belastinggeld. Journalisten controleren hun gedrag en melden misstanden.

	Socialiserende functie
	Nationale dodenherdenking
	Een uitzending van de nationale dodenherdenking versterkt het wij-gevoel. Wij herdenken dan de slachtoffers die voor onze vrijheid zijn gevallen.


10
A
De socialiserende functie van de media wil zeggen dat ze onbewust mensen beïnvloeden. 
Een mogelijk gevolg van de actie van vlogger All Day Junior is dat andere mensen ook op de 
snelweg \ gaan fietsen of andere, nog gekkere stunts uithalen.

B
Voorbeeldantwoord:


De betrouwbaarheid van de informatie wordt minder, omdat ze vooral veel kijkers willen zodat ze aandacht krijgen voor reclame en producten. Het draait niet meer om de (kwaliteit van de) informatie, maar om de aandacht.

11
A
-
De informatieve functie.

-
Socialiserende functie.

B
Eigen uitwerking leerling.

12
1. Persvrijheid, want Derksen mag zijn mening geven en die met argumenten steunen. Het is aan andersdenkenden om de uitspraak van Derksen met tegenargumenten te bestrijden. Zo ontstaat er een discussie.


2. Overtreding van de regels, want ontkenning van de Holocaust (Jodenvervolging) is in Nederland verboden.
3. Als het niet waar is, is het tegen de regels: namelijk liegen.

4. Persvrijheid, je mag zo je mening over de minister-president geven.
13
A
De informatieve functie. We worden op de hoogte gebracht van een maatschappelijk 
probleem.

B
Voorbeeldantwoord:

Omdat journalisten dan het privéleven van iedereen kunnen gaan filmen terwijl ze dat niets aangaat.
Media

Wel of niet publiceren?

14
A
Voorbeelduitwerking:

De waarden fatsoen, waardigheid en persoonlijke vrijheid.

B
Voorbeelduitwerking:

De waarden openheid, eerlijkheid en vrijheid van meningsuiting.

15
A
Voorbeelden van argumenten:

Een argument om de beelden wel te laten zien is: er zullen veel mensen naar kijken. Zij zullen zo boos of geschrokken zijn dat zij willen dat de politiek in actie komt tegen IS.

B
Een argument om de beelden niet te laten zien is: beelden met veel geweld zijn te schokkend om uit te zenden. Je kunt je er ook wel iets bij voorstellen zonder de beelden te zien.

16
Voorbeeldantwoorden:

-
Er is geen grens. Schokkende beelden laten zien wat er in de wereld gebeurt, de waarheid dus. Je moet die waarheid onder ogen zien om maatregelen te kunnen nemen. Iets niet laten zien, is voor de waarheid weglopen.

-
Als bepaalde beelden te erg voor woorden zijn, moet je ze niet uitzenden. Iedereen weet wel dat er op de wereld heel erge dingen gebeuren, maar het heeft geen zin om kijkers daarmee nachtmerries te bezorgen.

Media

H5 Reclame

1.
Eigen uitwerking leerling.

2.
Jongeren zijn een interessante doelgroep, omdat:

-
ze veel spullen kopen;

-
ze het koopgedrag van hun ouders beïnvloeden.

3.
a.
Zijn doelgroep bestaat uit jongeren.

b.
Voorbeelduitwerking:

Advertenties van automerken, geneesmiddelen, steunkousen, pensioenfondsen en reisbureaus met dure reizen. Deze advertenties passen niet bij de doelgroep.

4.
Voorbeelduitwerking:

In een reclamespot over hazelnootpasta zie je een vrolijk en fit gezin smullend aan het ontbijt. Door deze positieve indruk kom je in de verleiding om dat product ook te kopen.

5.
-
Het gebruik van een gevoelens: de Kerstman staat voor gezelligheid en vriendelijkheid.
-
Verborgen reclame: je hebt het eigenlijk niet door, maar elke keer dat je de Kerstman ziet wordt er reclame gemaakt voor Coca-Cola.
6.
a.
Voorbeelduitwerking:

Reclamespotjes voor auto’s. De auto’s zie je altijd rijden op verlaten wegen in prachtige landschappen. Van files en een gebrek aan parkeerplaatsen is geen sprake.

b.
Bij manipulatie worden feiten opzettelijk weggelaten of veranderd (door Axe heb je succes bij vrouwen). 

Bij indoctrinatie gaat het erom dat voortdurend een bepaalde mening aan je wordt opgedrongen (de NAVO bedreigt Rusland). 

*
7.
a.
De VARA onderbreekt Pauls Puber Kookshow voor een Ster-reclameblok. Na vijf minuten gaat het programma weer verder. MAG NIET

b.
Teske de Schepper probeert op haar YouTube-kanaal Proefwerk de gekste ijsjes uit de Albert Heijn. MAG NIET
c.
RTL 4 laat elke 20 minuten een reclameblok van 8 minuten zien. MAG NIET
d.
DWDD besteedt aandacht aan de gekte bij de cd-presentatie van Adele. MAG WEL
*
8.
Eigen uitwerking leerling.

9
A
Er wordt onderzoek gedaan naar GTST omdat het verhaal over de modelijn van WE lijkt op 

verborgen reclame.

B
Gevoelens: het is leuk/knap dat Nina dit voor elkaar krijgt.

Bekende mensen: Nina kennen de kijkers natuurlijk als GTST-personage, maar ook Marly van der Velden is een bekende Nederlander.

10
A
De waarde netheid en de norm dat vrouwen voor een net huis moeten zorgen.

B
Het stereotype dat alleen vrouwen huishoudelijk werk doen. 

11


	a.
	Viral
	Een foto of video die online massaal wordt doorgestuurd.

	*b.
	Mediawet
	Hierin staan regels, bijvoorbeeld over de hoeveelheid reclame.

	c.
	Slogan
	Een spreuk of slagzin die in je hoofd blijft zitten.

	d.
	Ideaalbeeld
	Als je dit ziet, denk je: dat wil ik ook.

	e.
	Doelgroep
	Een groep mensen met min of meer dezelfde kenmerken en/of interesses.

	f.
	Manipulatie
	Hiervan is sprake als feiten met opzet worden veranderd of weggelaten.


Media

H6 Mediawijsheid

1.
Als je mediawijs bent ga je verstandig met media om.

2.
Het belang van de media bepaalt of ze informatie zo eerlijk mogelijk brengen of juist manipuleren.

3.
Voorbeelduitwerking:

PowNed is een rechtse omroep die graag met sensationele berichten mensen wil trekken. Bovendien is de omroep heel kritisch over de regering en dus ook over het vluchtelingenbeleid.

4.
Privacy is het recht op: een privéleven. 

5.
a., b.
Eigen uitwerking leerling.

6.
Voorbeelduitwerking:

Goed kijken naar wie de informatie verspreidt. In dit geval was dat via Twitter en de berichten die daarop staan, zijn vaak heel onbetrouwbaar.

*
7.
a.
Dat heeft te maken met het begrip ‘online profilering’.

Bedrijven hebben je zoekgedrag in kaart gebracht en baseren daarop de informatie die ze je geven.

b.
Voorbeelden van argumenten:

Ja, dat is handig, want je krijgt dan altijd informatie die aansluit bij je interesses. Ik vind het prima dat bedrijven weten welke informatie ik wil hebben. Dat scheelt mij weer een hoop zoeken.

Nee, het is niet handig, want je krijgt dan altijd dezelfde soort informatie. Namelijk de informatie die lijkt op de informatie waar je al eerder naar zocht. Bovendien vind ik het niet prettig dat bedrijven precies weten wat mijn interesses zijn.

8
A
Iedereen kan een gmail-adres aanmaken, maar een bedrijfsmailadres zoals 

d.vanderwenden@kemnacasting.nl kan alleen door het bedrijf zelf aangemaakt worden en is daarom betrouwbaarder.

B
Voorbeeldantwoorden:


Is de auditie op het kantoor van het castingbedrijf of ergens achteraf op een bedrijventerrein?


Is het castingbedrijf te vinden op Google en zijn er positieve reacties over te vinden?

9

1.
De kans op manipulatie is groot klein als je het belang of de identiteit van het medium niet 
kent.

2.
In het Wetboek van Strafvordering de grondwet staat dat iedereen recht heeft op een privéleven.

3.
Mediawijsheid is alleen helemaal belangrijk als je sociale media gebruikt.

*
4.
Jouw surfgedrag wordt door de overheid bedrijven in cookiebestanden op je pc bewaard.

*
5.
De politie gebruikt online profilering inbreken in computers om internetcriminelen op te sporen. Of: De politie gebruikt Bedrijven gebruiken online profilering om internetcriminelen op te sporen je te kunnen benaderen met persoonlijke reclame.
10
Eigen uitwerking leerling.

Media

Omgaan met de media

11
A
Voorbeelden van argumenten:

-
Het is wel eigen schuld, dikke bult, want je hebt dan geen flauw benul van mediawijsheid en je vertrouwt mensen veel te gemakkelijk.

-
Het is niet eigen schuld, dikke bult, want je mag van mensen verwachten dat ze jouw privacy respecteren. 

B
De doelgroep van Francien is jongeren die actief zijn op sociale media.

C
Het doel van Zilla’s actie was: aantonen hoe gemakkelijk je op sociale media voor de gek kan worden gehouden.
D
De fout van Sywert van der Lienden geeft mensen die vinden dat vluchtelingen gevaarlijk zijn voor de Nederlandse samenleving een bevestiging van hun beeldvorming. 

Of: Door de fout van Sywert van der Lienden kunnen mensen het vooroordeel krijgen dat alle vluchtelingen gevaarlijk zijn voor de Nederlandse samenleving.
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A
Dit bericht heeft WEL te maken met mediawijsheid, omdat verstandig gebruikmaken van 
media ook betekent: weten welke informatie alleen bedoeld is voor volwassenen.

B
Nederlandse ouders vinden dat hun kinderen recht hebben op privacy en volgen niet wat hun kinderen online doen.

C
Voorbeeldantwoorden:

Ik denk WEL dat mijn online gedrag veranderd als ik minder vrijheid van mijn ouders zou krijgen, want dan gaan ze controleren wat ik doe dus als ik iets doe wat niet mag dan krijg ik gedoe.

Ik denk NIET dat mijn online gedrag veranderd als ik minder vrijheid van mijn ouders zou krijgen, want ik weet wel hoe ik mijn gedrag voor hen verborgen kan houden.
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Eigen uitwerking leerling.
Media

Samenvatting

Hoofdstuk 1 

Communicatie is het doorgeven van informatie. Je communiceert op verschillende manieren: verbaal of non-verbaal, eenzijdig of tweezijdig en persoonlijk of massaal. Een medium is een middel om te communiceren, bijvoorbeeld een boek of een smartphone. Soms gaat er iets mis bij het doorgeven van informatie. Er is dan een communicatiestoornis. Als je op YouTube filmpjes plaatst, ben je zender en ontvanger tegelijk. Media die een groot publiek bereiken noemen we massamedia.
We gebruiken de media om verschillende redenen, namelijk 1. kennis en nieuws, 2. ontspanning, 3. contact en 4. laten zien wie je bent of wilt zijn. 

Hoofdstuk 2

De belangrijkste media in ons land zijn radio en televisie, kranten en tijdschriften en internet. Op tv kun je commerciële omroepen zien als SBS6 en RTL 4, maar ook publieke omroepen zoals de EO en de VPRO. Deze laatste krijgen geld van de overheid en moeten zich houden aan de Mediawet. Zo moeten ze verschillende programma’s maken voor verschillende doelgroepen. Op die manier ontstaat er pluriformiteit in de media. Bij kranten maken we onderscheid tussen populaire kranten (Metro, De Telegraaf) en kwaliteitskranten (Trouw en de Volkskrant).

Hoofdstuk 3

Journalisten beslissen steeds weer wat ze wel en niet opnemen als nieuwsbericht. Daarbij kijken ze of iets actueel is, bijzonder is, interessant is voor de kijkers of lezers, of dat het over belangrijke of bekende personen gaat. 

Journalisten komen op drie manieren aan berichten: van persbureaus zoals het ANP, via berichten van bedrijven of organisaties, of ze zoeken zelf het nieuws op. 

*
Van internetinformatie moet je altijd controleren of het betrouwbaar is. Je kunt dit doen door te kijken waar het vandaan komt, of het om feiten of een eigen mening gaat en wat de andere media erover zeggen. Goede journalisten controleren de feiten en maken gebruik van hoor en wederhoor. Ook vermelden zij de nieuwsbron. 

Hoofdstuk 4

De media hebben invloed op ons. Door wat we zien op tv of lezen in de krant, krijgen wij een indruk van iets. Dat noem je beeldvorming. Dat beeld klopt niet altijd. Daarom is het belangrijk dat de informatie die je krijgt completer is. Dan wordt het nieuws betrouwbaar. In een democratie is het belangrijk dat iedereen goed geïnformeerd is. De media hebben daarom ook een maatschappelijke functie. Die bestaat uit drie delen: 

1.
informatieve functie;

2.
controle- of waakhondfunctie;

3.
socialiserende functie.

In veel landen kunnen journalisten hun werk niet goed doen. Daar is geen persvrijheid. In Nederland kennen we wel enkele regels: de media mogen niet beledigen, discrimineren, haatzaaien of oproepen tot geweld. 
Hoofdstuk  5

Jongeren vormen een belangrijke doelgroep voor reclamemakers, omdat zij veel kopen, misschien klant blijven en vaak een trend zetten. Reclame roept vaak gevoelens op, laat ideaalbeelden zien en soms maken reclamemakers gebruik van slogans en liedjes. Er is ook reclame op internet. Bijvoorbeeld via apps, websites of virals (of: persoonlijke aanbiedingen). De informatie die je krijgt in reclames is vaak niet betrouwbaar. Soms is er zelfs sprake van manipulatie en worden feiten met opzet weggelaten. 

*
Reclame heeft wel regels om de hoeveelheid reclame op televisie te beperken. Die staan in de Mediawet. Tv-programma’s mogen niet meer dan 12 minuten reclame per uur uitzenden. Publieke omroepen mogen geen programma’s onderbreken voor reclame, commerciële omroepen mogen dat wel. Ook zijn er speciale regels voor adverteerders die zich op kinderen richten. 

Hoofdstuk 6

Het is belangrijk dat je mediawijs bent, dat betekent dat je verstandig gebruikmaakt van de media. Je kijkt kritisch of informatie wel klopt en wat het belang is van de makers. Ook let je goed op welke privégegevens je beter niet kunt delen met anderen. Dat heeft te maken met je privacy, jouw recht op een privéleven.

*
Als jij tijdens het online browsen vaak reclames tegenkomt van merken waar jij van houdt, is dat geen toeval. Dat komt door cookies.
Media

Begrippenlijst

Communicatie is het doorgeven en ontvangen van informatie.
Een medium is een middel om te communiceren.

Bij non-verbale communicatie geef je gevoelens en gedachten door met gebaren, houding en uitstraling. 

Bij tweezijdige communicatie ben je tegelijk zender en ontvanger.

Bij massacommunicatie zijn er soms miljoenen kijkers en luisteraars.

Populaire kranten zijn meer voor het sensationele nieuws.

Kwaliteitskranten zijn serieuze kranten als de Volkskrant en NRC.

Een doelgroep is bijvoorbeeld jongeren.

Commerciële omroepen zijn bedrijven die vooral als doel hebben om geld te verdienen met hun uitzendingen. 
Publieke omroepen zijn van de overheid.

Met pluriformiteit in de media bedoelen we dat er voor alle doelgroepen in Nederland voldoende kranten, tv-zenders en andere media aanwezig zijn.
Persbureaus zijn bedrijven waar journalisten nieuws uit binnen- en buitenland verzamelen.

We noemen het beeldvorming als je je steeds een beeld van iets, iemand of een situatie vormt.

De maatschappelijke functie van de media bestaat uit:

-
informatieve functie

-
controle- of waakhond functie

-
socialiserende functie

Persvrijheid betekent dat journalisten de vrijheid hebben om ongehinderd berichten te kunnen publiceren.

Er is sprake van manipulatie als feiten met opzet worden weggelaten of veranderd.

*
In de Mediawet staat hoeveel reclame commerciële en publieke omroepen mogen uitzenden.

Met mediawijsheid bedoelen we dat je verstandig gebruikmaakt van media.

Privacy is het recht op een privéleven.
*
Online profilering betekent dat bedrijven met behulp van cookies gegevens over jou verzamelen en daar een digitaal profiel mee maken.
4

