Persbericht

Het meest gebruikte middel waarmee organisaties de pers benaderen, is het persbericht. Voor veel organisaties is het persbericht de enige manier om een boodschap over te brengen aan de buitenwereld. Simpel doordat er geen of maar een klein budget wordt vrijgegeven voor communicatieactiviteiten. Het sturen van een persbericht is gratis en vrijblijvend.. Het is een prima manier om in de publiciteit te komen en de naamsbekendheid te vergroten. Ook kan het net dat beetje extra geven om boven de concurrentie te doen komen.   [image: image1.png]



De nadelen van een persbericht

Aan het persbericht zitten niet alleen voordelen vast. Tegenover de voordelen staan ook een aantal nadelen. Nadelen waar serieus naar gekeken en rekening mee gehouden moeten worden alvorens besloten wordt een persbericht te schrijven. Soms is het verstandiger een advertentie in een medium te plaatsen, dan een persbericht te sturen. 

· Een persbericht geeft geen zekerheid van vermelding of plaatsing in de media;
· Men heeft geen zekerheid wanneer en/of waar het persbericht wordt geplaatst;
· Het persbericht wordt niet altijd onverkort en onveranderd gepubliceerd (journalisten halen er vaak uit wat interessant is en de rest wordt niet vermeld). 
tips voor het maken van een persbericht
· Bepaal voor wie jouw persbericht bedoeld is (is het nieuws belangrijk voor heel Nederland of alleen voor de regio?)
· Vermeld duidelijk boven jouw persbericht: “PERSBERICHT'; 
· Geef hiernaast jouw persbericht ook een titel.
· Vermeld ook de datum. 
· Wees in je formulering niet te uitgebreid, wees volledig maar houd het kort en bondig.
· Probeer zo helder mogelijk te formuleren en voorkom jargon (vaktermen). 
· Formuleer het bericht zodanig dat je het belangrijkste nieuws het eerst vermeldt.
· Behandel in je bericht de vijf W's en de H in de inleiding.
· Wie
· Wat
· Waar
· Waarom
· Wanneer
· Hoe 
· Zorg dat het bericht foutloos de deur uitgaat!
· Zorg voor een leuke, passende foto.
· Eindig het persbericht met degene die gebeld kan worden voor nadere informatie.
· Geef duidelijk aan wie de afzender van het persbericht is.
