§1.1 Je moet keuzes maken!

e Behoeften

e Schaars

* Middelen

* Consumentengedrag of koopgedrag
 Commerciéle beinvloeding

* Marketingmix

Leerdoelen
* Je weet wat behoeften zijn en kunt verschillende behoeften benoemen
* Je weet welke betekenis schaarste heeft bij economie
* Je weet hoe je beinvloedt wordt bij de keuzes die je maakt
* Je kunt de onderdelen van de marketingmix benoemen en voorbeelden geven

Opgaven
* Verplicht :1t/m 16 (Pagina 10 t/m 13)
e Extra : H1 t/m H9 (pagina 28)



Beperkte hoeveelheid
middelen

< Schaarste >

Primaire
! behoeften

Secundaire
behoeften

Oneindig veel behoeften

k Prioriteiten stellen ﬁ




Hoe wordt een consument
beinvloed in zijn koopgedrag? .

Commerciéle beinvloeding

Bedrijven proberen je te verleiden hun
producten te kopen. Dit doen ze door middel
van marketing.

Sociale beinvloeding
Vrienden en familie hebben invloed op je
koopgedrag. Mond-op-mond reclame.

Persoonlijke kenmerken
ledereen heeft een eigen smaak en mening
waarop het koopgedrag gebaseerd is.




Reclame

Sluik

Reclame
V

Commerciéle Ideéle
Reclame Reclame
| v
Merk
Reclame
v
Informatieve Reclame
Reclame Reclame is bedoeld om je aandacht te

v vestigen op een product of boodschap



| III

PRODUCTBELEID
Wat wordt er verkocht?




