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Informatie voor de leerkracht











Opdracht Verkoop jij een prachtige prop papier?








Leergebied PO: Nederlands





Kerndoelen PO: 5, 6, 7, 8





Niveau van de opdracht: C





Hoort hier nog een andere opdracht bij?


Nee.





Denkvaardigheden


toepassen


analyseren


evalueren


scheppen





MI


visueel-ruimtelijk


verbaal-linguïstisch


muzikaal-ritmisch


lichamelijk-kinetisch


interpersoonlijk


intrapersoonlijk





Benodigde tijd


4 lesuren





Aantal leerlingen


2 – 4 leerlingen





Wat gaan de leerlingen doen en leren?


Inhoud


De leerlingen weten welke trucs in de reclame worden gebruikt om artikelen aan te prijzen.





Vaardigheden


De leerlingen kunnen reclametrucs in reclame-uitingen herkennen.


De leerlingen kunnen zelf reclametrucs gebruiken bij een reclame-uiting. 


De leerlingen kunnen werken volgens een stappenplan.


De leerlingen kunnen aangeven wat hun mening is over het gebruik van reclametrucs.





Tips voor begeleiding


Voorbereiding


De leerlingen maken zelf een stappenplan voor hun reclamecampagne en geven zelf aan welke materialen ze nodig hebben. Houd er rekening mee dat ze tijd nodig zullen hebben om deze te verzamelen, op school of thuis. 





De leerlingen moeten hun reclamecampagne aan een groep kunnen presenteren. Dat kan een groepje leerlingen zijn dat dezelfde opdracht uitvoert. Of een ander groepje klasgenoten. Eventueel kunnen ze hun campagne ook aan u presenteren. 





Uitvoering


De leerlingen kunnen verschillende insteken kiezen voor hun reclamecampagne. Ze kunnen posters of flyers maken, maar ook een radio- of tv-spotje of jingle. Dan moet er wel apparatuur geregeld worden, tenzij ze dit live presenteren. Ook kunnen ze voor modernere manieren van reclame maken kiezen, zoals digitale ontwerpen voor websites enzovoort. Door te variëren in de vormen van reclame kunnen verschillende MI’s aan bod komen. 





Evaluatie en metacognitie


U kunt met de leerlingen praten over de mate waarin zij zich beïnvloed voelen door reclame. Hebben ze wel eens iets gekocht n.a.v. reclame? Welke reclame-uitingen vallen hen op als ze door een winkelstraat lopen? Hoe reageren ze daar op? Is er ook een ‘informele’ vorm van reclame: iedereen heeft een … (vul maar in: bepaalde kleren, bepaalde telefoon) en nu wil jij er ook één! 








Reclame heeft ook voordelen: voor de producent van het aangeprezen product, maar ook voor andere mensen. Voor klanten die horen over voordeeltjes, voor artiesten die bekend worden via een reclameliedje. Sommige reclamefilmpjes zijn zo grappig dat iedereen er graag naar kijkt. De leerlingen kunnen als vervolgopdracht zulke reclame-uitingen verzamelen uit de wereld om hen heen. Vervolgens kan besproken worden hoe deze reclame-uitingen ‘werken’.





De reclamecodecommissie houdt in de gaten of reclamemakers zich aan de regels houden en behandelt klachten: � HYPERLINK "http://www.reclamecodecommissie.nl/" ��http://www.reclamecodecommissie.nl/� Kunnen de leerlingen zelf regels opstellen voor reclame die ze acceptabel vinden of juist niet acceptabel?
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